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Kolezanki i Koledzy!

Niniejszy poradniczek powstat z my$la o mtodych ludziach mieszkajgcych w nie-
wielkich miejscowoSciach, ktérzy zajmuja sie lub chcieliby sie zaja¢ dzienni-
karstwem obywatelskim. Przez wiele tygodni 2014 i 2015 roku spotykalismy sie
z gimnazjalistami i licealistami z Bolimowa, Gluchowa, Skierniewic, Wieruszowa,
Zgierzaiteczycy, aby wspodlnie zastanawiac sie nad tym, w jaki spos6b ludzie nie-
majacy jeszcze fachowego, dziennikarskiego wyksztatcenia, mieszkajgcy w pew-
nym oddaleniu od siedzib wielkich koncernéw medialnych i niedysponujacy
gotowka konieczng do zalozenia wilasnych profesjonalnych Srodkéw przekazu,
mogq prowadzi¢ rzetelng i potrzebng w ich $rodowisku prace dziennikarska.

Na podstawie naszych doswiadczen z przeprowadzonych zajec¢ chcielibySmy
zaproponowaé Wam kilka praktycznych podpowiedzi, ktére mogg pomébc w roz-
poczeciu przygody z dziennikarstwem i zainspirowa¢ do wlasnych pomystéw na
doskonalenie warsztatu dziennikarza obywatelskiego.

Dzi§ mamy bardzo duzo mozliwosci tworzenia mediéw lokalnych i obywatelskich,
a wiec takich, ktére poruszajg problemy najblizsze ich twércom i odbiorcom.
Internet oraz stosunkowo tanie §rodki techniczne (w koncu aparat fotograficzny
nieztej jakosci, kamere filmowa czy dyktafon wiekszo$¢ z nas ma w swoim te-
lefonie komoérkowym) pozwalajg tworzyc¢ atrakcyjne tredci i dociera¢ z nimi do
szerokiego kregu odbiorcoéw. Warto jest z takich mozliwosci skorzystaé, warto tez
wlasnie przez glo$ne moéwienie o tym, co sie dzieje w miejscu naszego zamiesz-
kania i w naszej spotecznosci, zdobywac wplyw na bieg wydarzef. Zapraszamy
do dziatania!



Zaktadamy pismo

Rozpoczynajac dzialania dziennikarskie w naszej miejscowosci, powinnismy
zastanowi€ sie, czemu majg one stuzy¢, co chcemy i co mozemy dzieki nim osig-
gnac¢. Motywacje dla spolecznej pracy dziennikarskiej moga by¢ przeciez bardzo
réznorodne. Od nich bedg zalezaly obrane przez nas metody dzialania, poruszane
w naszych tekstach tematy i wykorzystywane $rodki. Warto zastanowic sie nad
sprawami, o ktérych piszemy ponizej.

Dostarczac Swieza informacje

Jednym z podstawowych zadaf prasy i mediéw jest informowanie odbiorcow
o tym, o czym wiedzie¢ powinni, a czego nie wiedzieliby, gdyby nie zostali o tym
poinformowani. To brzmi nieco banalnie, ale o tej oczywistoSci czesto sie zapo-
mina. Z informacja dziennikarska jest podobnie jak ze §wiezym pieczywem czy
mlekiem oferowanym przez sklepy. Klientom zalezy na tym, aby dosta¢ towar
rzeczywiscie Swiezy — jak to nazywat klasyk polskiego dziennikarstwa Melchior
Wankowicz: ,,prosto od krowy”. Czytelnicy lokalnej gazety zniechecgq sie do niej,
jesli zobacza, ze przekazuje ona wylgcznie lub przede wszystkim informacje
z drugiej reki, a wiec takie, ktore sami wyczytali lub uslyszeli w wielkich mediach,
i ktére juz od dluzszego czasu sg wszystkim znane. Dziennikarze obywatelscy
prowadzacy lokalne gazety, radiostacje, portale czy blogi podejmujace wazne
wedlug nich tematy, powinni zastanowic sie: czy gdyby$my my nie poinformowali
o tym naszych czytelnikow/stuchaczy/widzéw, to oni rzeczywiscie by sie o tym
nie dowiedzieli? Pamietajmy, ze o wiele wiekszg warto$¢ ma informacja lokalna,
pozornie blaha i nieistotna, ale pozyskana i przekazana przez nas, od takiej, ktéra
ma wielkie znaczenie dla catego kraju czy $wiata, ale jest wlasnie przekazywana
przez wszystkie profesjonalne Srodki przekazu.

Dla czytelnikdéw pisma lokalnego o wiele wiekszg warto$¢ bedzie miata informacja
o dziurze w osiedlowej uliczce, na ktoérej kierowcy tamia resory, a przechodnie
nogi, niz powtarzane za wielkimi mediami informacje o Swiatowych konfliktach,
zyciu celebrytow czy $wiatowej gospodarce. Informacja o zmianie na stanowisku
bibliotekarki w lokalnej filii gminnej biblioteki bedzie dla czytelnikéw wazniej-
sza niz informacja o zmianie na stanowisku premiera kraju, ktorg czytelnik ten
przeczytatl juz wiele razy.



Skad informacje?

Dziennikarze aktywnie pozyskujg informacje i powinni stara¢ sie z wyprzedze-
niem wiedzie¢, kiedy w ich miejscowo$ci wydarzy sie co$, o czym dobrze bedzie
poinformowacé czytelnikéw lub stuchaczy. OczywiScie najwieksza warto$¢ maja
informacje z pierwszej reki, a wiec takie, ktére dziennikarz zdobyl, uczestniczac
samemu w wydarzeniu lub widzac je na wlasne oczy. Starajcie sie wiec miec¢
oczy i uszy szeroko otwarte, bo dobry dziennikarz wszedzie dostrzega ciekawe
informacje. JeSli na przyklad jezdzisz do szkoly i ze szkoly zatloczonym, rozkle-
kotanym autobusem, w ktérym brakuje miejsc siedzacych, a z siedzen odpada
tapicerka — napisz o tym. Dowiedz sie, do kogo nalezy linia autobusowa, czy
ma ona podpisang z wladzami samorzgdowymi umowe o przewozie uczniéw
do szkét. Dowiedz sie, kto odpowiada za rozklad jazdy i tabor, i zapytaj go o to,
dlaczego nie remontuje autobuséw i nie wprowadza dodatkowych kursow. Jesli
kto$ z Twoich bliskich narzeka, ze nie moze zapisa¢ sie w rozsagdnym terminie
do lekarza specjalisty, zorientuj sie, czy problem jest w Twojej miejscowosci
powszechny, kto za to odpowiada, co mozna zrobic. Jesli ktory$ z nauczycieli
lekcewazy swoja prace i uczniéw, jest arogancki, tamie szkolne przepisy — zbadaj
problem i napisz o tym: dowiedz sie, co my$lg o tym jego uczniowie i ich rodzice,
jak widzi sprawe dyrekcja, a jak sam bohater publikacji.

OczywiScie cztonkowie redakcji lokalnego medium nie mogg sami widzie¢ wszyst-
kiego, co sie w ich miejscowosci dzieje. Dlatego warto na biezgco $ledzi¢ har-
monogramy posiedzen rad gminy, pracy wéjta lub burmistrza, pracy szkoly czy
innych instytucji o duzym lokalnym znaczeniu (plany dziatalno$ci jednostek
rzagdowych i samorzadowych sg jawne i powinny by¢ dostepne np. w internecie
lub we wskazanym biurze). W Gminnym OSrodku Kultury lub bibliotece dowie-
my sie z wyprzedzeniem o imprezach kulturalnych, na ktére warto zaprosic
mieszkancoéw, a w oSrodku sportu lub klubie sportowym o wystepach lokalnych
sportowcow na zawodach i mistrzostwach. Pamietaj! Nawet jeSli Twoje medium
jest bardzo krytyczne wobec wladz lub instytucji lokalnych, to mozecie od nich
zadac potrzebnych informacji. Majg one obowigzek odpowiadania na pytania
dziennikarzy i informowania o swojej pracy.

Warto zastanowic sie takze, w jaki spos6b nasza gazeta, rozglo$nia, portal lub
blog moze pozyskiwac informacje od wspotmieszkancéw. Mozna rozwazy¢ zorga-
nizowania siatki wspotpracownikéw: szkolnych kolegéw, znajomych, sgsiadéw,



uméwic sie z nimi, ze jesli dowiedzg sie o jakim$ ciekawym lokalnym zdarze-
niu, dadzg znaé. Dobrym sposobem pozyskiwania informacji jest umieszczenie
W naszej gazetce czy na stronie prosby o nadsylanie informacji wraz z numerem
telefonu i adresem elektronicznym.

Co wiemy, w czym jesteSmy dobrzy
i czym chcemy podzieli¢ sie z innymi?

Wraz z kolegami z redakcji obywatelskiego medium zastanéw sie, jaka kazdy
z was ma wiedze, umiejetnoSci, zainteresowania, ktérymi chciatby podzieli¢ sie
z innymi. Nie zrazajcie sie, jeSli w pierwszej chwili nic ciekawego nie wpadnie
wam do glowy - skromno$¢ i krytyczne spojrzenie na samego siebie to takze
dobre cechy, ktore jednak teraz warto odtozy¢ na bok. Z pewnoscig kazde z was
jest w czym$ dobre: kto$ Swietnie gotuje, kto inny zna sie na sporcie lub swoim
ulubionym gatunku muzycznym. Kto$ potrafi naprawia¢ stare meble, kto inny
pasjonuje sie biezaca polityka. Kto$ interesuje sie zeglarstwem, ale Ze wie na
ten temat jeszcze niewiele, niech sie nie martwi, ale cieszy, ze przy okazji pracy
w obywatelskim medium bedzie mogl teraz powaznie zbadaé temat, wypytac
ludzi, ktérzy naprawde duzo wiedza, i podzieli¢ sie swoimi odkryciami z czytel-
nikami, stuchaczami, widzami. Kazdy z was z pewno$cig zna kogo$, kto ma jaka$
niecodzienna (albo i catkiem codzienng) wiedze lub umiejetnosé, i kogo mozna

o takie sprawy wypytac.

Dlaczego by nie podzielié¢ sie swoimi zainteresowaniami z innymi? Zastanéwcie
sie, jaka forme mogtoby przybraé takie dzielenie sie. Kacika hobbystycznego?
Statej rubryki kulinarnej lub ogrodniczej? Dzialu sportowego albo historycznego?
Kilku porad dla majsterkowiczéw w kazdym numerze? A moze po prostu ktos,
kto sie czymsS interesuje, od czasu do czasu napisze duzy artykul na ten temat?
Mozliwosci jest mnéstwo.

Do kogo chcemy kierowa¢ nasz przekaz,
na jakim odbiorcy nam zalezy?
Jakich informacji potrzebuja nasi odbiorcy?

Pamietajmy o tym, Ze to, co dla nas jest pasjonujgce, niekoniecznie musi intere-
sowaé innych. Dobrze byloby, zebySmy juz na etapie planowania naszej gazety,
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rozgtosni, bloga czy vloga zastanowili sie i zdecydowali, do kogo chcemy adre-
sowac nasz przekaz.

» Czy chcemy pisa¢ i méwi¢ do naszych réwiesnikéw? Zastandéwmy sie: ilu jest
ludzi w wieku zblizonym do naszego w naszej spotecznosci? Czy sa oni do
siebie podobni, majg podobne zainteresowania, upodobania? O ktoérych z tych
zainteresowan chcemy pisac? O muzyce, sporcie, filmach, ksigzkach, modzie?
Zastan6wmy sie, co mozemy o tym napisaé czy powiedzie¢ oryginalnego, co
nie bedzie tylko powtérzeniem informacji dostepnych w innych mediach.
Pamietajmy, ze réwieSnicy z naszej miejscowoSci maja peten dostep do prasy,
radia, telewizji, internetu i jesli chcemy ich zainteresowac¢ naszym przekazem,
musimy doda¢ od siebie co$, czego nie uda sie znalez¢ nigdzie indziej.

» Czy chcemy kierowa¢ do nich przekaz informacyjny i rozrywkowy, czy takze
w jaki$ sposob sklonié ich do aktywnosci, dziatania, pracy spoleczne;j? Jesli
naszymi odbiorcami majg by¢ rowieSnicy, to jakie problemy najblizszego
otoczenia, miejscowosci, regionu ich wlasnie dotyczg? Warto na poczatek
zrobi¢ liste statych rubryk naszego medium kierowanych wtasnie do naszego
zasadniczego odbiorcy. Zdecydowaé, ze w kazdym numerze pisma, czy tez
w cotygodniowej raméwce rozglosni pojawi sie dzial muzyczny (lub kilka dzia-
16w — kazdy poSwiecony np. innemu gatunkowi muzyki), dzial hobbystyczny,
mody, filmu itp. Jednak pamietajmy o tym, zZe to bedzie zobowigzywato nas
do szczeg6lnej systematycznoSci! Czytelnicy i odbiorcy przyzwyczajaja sie do
statych rubryk i jesli ktéra$ z nich nie bedzie pojawiac sie regularnie zgodnie
z zapowiedzig, zniechecg sie do calego pisma lub rozgtos$ni!

» Czy chcemy tworzy¢ medium uniwersalne, czyli dostepne dla wszystkich?
Zastanowmy sie: jak zaplanowaé medium tworzone przez mtodych ludzi, ktore
bedzie atrakcyjne takze dla starszych: dorostych, senioréw. Moze trzeba bedzie
znacznie ograniczy¢ nasze ambicje dzielenia sie z odbiorcg naszymi wlasnymi
zainteresowaniami? Umieszczana w kazdym numerze rubryka po$wiecona
muzyce death-metalowej zajmujaca ¥4 naszego tygodnika raczej odstraszy
a nie przyciagnie czytelnikdbw grupy senioréw. Z kolei rozbudowany kacik
dziatkowca moze zniecheci¢ mtodych odbiorcow. Zastanéwcie sie — w koncu
sami najlepiej znacie swoje lokalne Srodowisko — jakie tematy bedg interesu-
jace dla wszystkich, a jakie dla poszczegolnych grup wiekowych i spotecznych.
Grunt, to dobre wywazenie przekazu.



Praktyczna rada 1

Podczas burzy m6zgéw na temat lokalnych probleméw zrobmy liste tematéw do
wykorzystania. Na przyktad, grupa, ktéra rozmawiata na temat lokalnych kio-
potow swoich rowiesnikdéw z miejscowoSci, wymienita: zte lub niekomfortowe
warunki dojazdu do szkoly; aroganccy nauczyciele; brak miejsca na spotkania
towarzyskie; niewiele dzieje sie w oSrodku kultury; starsi ludzie maja zte na-
stawienie do miodziezy; w szkole nie dziala samorzad; brak perspektyw pracy
dla mtodych absolwentéw szkdt w naszym regionie; pracodawcy zatrudniajgcy
mlodziez do prac dorywczych sp6zZniajg sie z wyplatami, wysokie koszty stancji
iutrzymania dla studentéw w miastach akademickich. Kazdy z tematéw zapiszmy
na oddzielnej kartce. Jesli ktory$ zostanie wykorzystany, zapiszmy pod spodem,
kto, co i kiedy na ten temat napisal, czy chcemy temat kontynuowac, a jesli tak,
to kiedy. Kartki zbierajmy w specjalnej teczce lub kartotece, ktérg bedziemy
przegladac, szukajgc tematdéw do kolejnych numeréw pisma. Skompletujmy kilka
teczek, z ktérych kazda bedzie dotyczyla odrebnej grupy tematéw. Moga to byé
na przykiad takie grupy:

» Problemy mlodziezy

» Problemy dorostych

» Problemy senioro6w

» Praca wladz lokalnych

» Kultura, sport i czas wolny w naszym mieScie, gminie

» Gospodarka naszego miasta: praca, handel, przedsiebiorczosé
> Historia regionu

Zawsze miejmy pod reka zapas czystych kartek w tym samym formacie i jesli przy
jakiejkolwiek okazji przyjdzie nam do gtowy pomyst na artykut, cykl tekstow lub
audycje, zapiszmy temat i dolgczmy do dokumentacji.

Praktyczna rada 2

Kiedy piszesz tekst — felieton, reportaz — spisujesz wywiad lub nagrywasz audycje,
mys$l o odbiorcy: czytelniku, stuchaczu. Sprébuj sobie wyobrazi¢ kogos, kto bedzie
czytatl lub stuchat to, co stworzysz. Czy ten jezyk jest dla niego zrozumialy? Czy




rozumie wszystkie terminy i trudne stowa, ktére sie w nim znajduja? Czy starszej
osoby nie odstraszy mlodziezowa gwara? Czy mlodszy czytelnik nie znudzi sie
szczegbtami prawnymi, odwotaniami do przepiséw itp.? Czy po przeczytaniu
artykutu odbiorca bedzie wiedzial wiecej niz przed?

Czy chcemy jako$ wptynaé na nasza
najblizsza rzeczywistos¢?

Czy w naszym $rodowisku lokalnym — miejscowosci, gminie, szkole, parafii —
wszystko dziala jak nalezy? Czy instytucje powolane do pomocy mieszkancom

dzialaja sprawnie i wywigzujg sie ze swoich zadan? Czy ludzie z Twojego najbliz-
szego otoczenia — przyjaciele i koledzy, cztonkowie rodziny, sgsiedzi — potrzebuja

medium, w ktérym kto$ bedzie wypowiadat sie w ich imieniu, formutowat ich

postulaty, problemy, bedzie poSredniczyl w ich dialogu z wladzg? Czy w waszej

miejscowosci sg juz takie media albo inne instytucje obywatelskiego dialogu (np.
konsultacje obywatelskie przeprowadzane przez wtadze)? Jak dzieki waszemu

pismu, rozgtosni, portalowi mozna usprawnic¢ ich prace?

Praktyczna rada 3
Stwérzmy mape informacyjna naszej miejscowosci

ZdobadZzcie jak najdokladniejszy plan swojej miejscowosci. Znajdziecie go na
pewno na stronach internetowych waszej gminy albo na Google Maps. Przerysuj-
cie ten plan na najwiekszej ptachcie papieru (moze by¢ tez ptétno, np. bejtram
malarski, sukno itp.) Postarajcie sie uzy¢ wyrazistych koloréw dla zaznaczenia
ulic, osiedli mieszkaniowych, terenéw zielonych, przemystowych itp. Plan po-
winien byé czytelny dla tych, ktérzy beda z niego korzystac.

Teraz na planie zaznaczcie w dowolny spos6b (kolorowe karteczki do przyklejania,
kartoniki, cyferki rozszyfrowane w legendzie itp.):

» Najwazniejsze zrédla informacji oficjalnej, ktére beda mogly by¢ przydatne
podczas pracy dziennikarza lokalnego. Bedg to wszelkie urzedy i instytucje
panstwowe i samorzgdowe: wojt, burmistrz, starosta, rada gminy lub powia-
tu, Sanepid, Urzad Skarbowy, dyrekcje szkol, osrodkéw zdrowia, bibliotek
i instytucji kultury, policja, straz pozarna itp.



» Miejsca, ktére mogg by¢ waznym nieoficjalnym Zrédlem pozyskiwania infor-
macji: targowisko, sklepy, zaktady pracy, koScioly, osrodki kultury i sportu itp.

» Miejsca zamieszkania i przebywania, zbierania sie ludzi z réznych grup spo-
tecznych, zawodowych, srodowiskowych: mtodziez — wasi réwieSnicy z roz-
nych subkultur, kibice klubéw sportowych, fani gatunkéw muzycznych lub
zespolow; rolnicy, robotnicy, bezrobotni, elity finansowe, mniejszosci etniczne,
seniorzy, kierowcy, hobbysci — jakie hobby uprawiajg? (np. wedkarze, dziat-
kowcy, osoby uprawiajgce siatkéwke lub grajace w szachy), przedsiebiorcy,
spolecznicy itp. — (oczywiScie s3 to tylko przyklady grup, wy sami najlepiej
znacie swoje miejsce zamieszkania, wiec sporzadzZcie liste grup wedlug wia-
snego rozpoznania).

» Napodstawie stworzonej mapy stale tworzcie baze teleadresowa. To jest praca,
ktéra nigdy sie nie koficzy — im dluzej bedziecie prowadzi¢ wasze medium, tym
wiecej bedziecie mieli kontaktéw i tym atwiej bedzie wam szybko zdobywaé
potrzebne informacje lub opinie). ZnajdZcie w internecie numery telefondw,
adresy e-mailowe, adresy pocztowe 0s6b odpowiedzialnych w urzedach i insty-
tucjach za udzielanie informacji. Sprébujcie zdobyé kontakt do prominentnych
przedstawicieli konkretnych grup spotecznych, np. do zapalonego wedkarza
organizujacego zawody dla kolegow, prezesa zwigzku dziatkowcow

Do kazdego z punktow mapy przyklejajcie na kolorowych karteczkach tematy
i pomysty na artykuly podejmujgce problemy wazne dla waszej spoteczno$ci
lokalnej, do ktérych informacji bedziecie poszukiwac wla$nie w tym miescie. Na
przyklad: na jednym z przej$¢ dla pieszych juz trzeci raz w ciggu roku samochod
potracit przechodnia. Co mozna z tym zrobié, kto jest za to odpowiedzialny? —
informacji szukamy w biurze komunikacji, radzie gminy, na policji, w szkole
(jesli np. poszkodowanymi byli uczniowie), na pobliskim targowisku (opinie
mieszkancow) itp. Inny przyklad: czy mtodzi ludzie w naszej gminie czytaja? Czy
lubig ksiazki? Co czytaja?— informacji szukamy w bibliotece, ksiegarni, kiosku
z prasg, szkole, kawiarni, w ktorej zbiera sie mlodziez, nad rzeka, gdzie lubig
przesiadywaé mlodzi ludzie, oSrodku kultury itp.



Etyka dziennikarza obywatelskiego

Informacja i opinia

Kiedy piszesz tekst, pamietaj o tym, ze jednym z najwazniejszych standardow
dziennikarstwa w krajach demokratycznych jest oddzielenie informacji od opinii.
Standardy te sg notorycznie tamane przez dziennikarzy najwiekszych mediéw,
a tabloidy z podawania informacji polgczonej z bardzo emocjonalng oceng zrobily
sposob na swoje istnienie. Jednak warto kultywowac¢ dobre obyczaje, a czytelnik
lubi, kiedy traktuje sie go powaznie i uczciwie.

Informacja prasowa

Pamietaj, Ze masz prawo do wyrazania swoich opinii w gazecie czy na antenie,
jednak dla czytelnika i stuchacza musi by¢ jasne, ktoéra cze$¢ przekazu jest opinia.
W informacjach prasowych unikaj formutowania wlasnych opinii, oceniajgcego
jezyka i wlasnych emocji. Postaraj sie, aby byly one jak najbardziej rzeczowe
i informowaly o faktach. W informacji mozesz oczywiScie napisa¢ o opiniach
czy emocjach Swiadkéw zdarzenia, mozesz zacytowac nawet czyje$ bardzo emo-
cjonalne komentarze. Ale pamietaj, Ze majg one stuzy¢ lepszemu informowaniu
o samym fakcie, a nie temu, zeby narzuci¢ odbiorcy wlasny punkt widzenia. Na
przyktad w informacji o zmianie na stanowisku dyrektora osrodka kultury w na-
szej miejscowo$ci mozemy napisa¢ w sposob:

Niedopuszczalny! Informacja pomieszana z opinia
Nareszcie pozbyliSmy sie pana X!

W konicu doczekaliSmy sie decyzji wéjta o odwolaniu dotychczasowego
dyrektora Gminnego OSrodka Kultury. Pan X to czltowiek wyjgtkowo nie-
sympatyczny i niekompetentny, ktorego nie lubili ani podwtadni, ani osoby
uczestniczqce w zajeciach. Oferte kulturalng placéwki pod jego dyrekcjq
mozemy okresli¢ kilkoma stowami: nuda, marazm, kicz. Na szczeScie jego sta-
nowisko obejmie teraz pani Y, ktérq wszyscy znamy z Biblioteki Powiatowej.
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Jest to osoba bardzo sympatyczna i pracowita, ktorej nie da sie nie lubié. Ona
na pewno zrobi porzqdek w bataganie pozostawionym przez poprzednika.

Poprawny; informacja i opinia oddzielone

Ze stanowiska dyrektora Gminnego OSrodka Kultury odwolany zostat X. Jak
sie dowiedzieliSmy, wéjt podjqt takq decyzje na skutek skarg pracownikéow
Osrodka, ktorzy zarzucali dyrektorowi arogancje, zastraszanie personelu
oraz unikanie podejmowania najwazniejszych dla placowki decyzji. Takze
liczni uczestnicy zaje¢ w oSrodku mieli sie skarzy¢ na ubdstwo i niskq jako$¢
oferty edukacyjnej i kulturalnej placowki. Wojt powiedziat nam, Ze stano-
wisko dyrektora GOK obejmie od przyszlego miesigca pani Y, ktora do tej
pory petnita funkcje starszego kustosza w Bibliotece Powiatowej. Dodat, Ze
konsultowat sie w tej sprawie z dotychczasowymi wspétpracownikami pani Y,
ktorzy chwalili jej pracowito$é, zdolnosci organizacyjne oraz sympatyczne
usposobienie.

Informacja, opinia, reklama

Coraz czeSciej spotykamy sie z tym, ze sponsorzy niewielkich medioéw, a takze
instytucje, od ktérych moze zaleze¢ los naszej gazetki czy rozgto$ni, domagaja
sie od 0s6b odpowiedzialnych za przekaz ukrywania w informacji i opinii dla
nich niekorzystnych, reklamy ich produktéw lub licza na specjalne traktowanie.
Widzimy to i w duzych mediach, choéby w programach telewizyjnych, ,,zawie-
rajacych lokowanie produktu”. Co chwila pojawiajg sie tam wyroby sponsora,
niby dlatego, ze sg potrzebne, ale naprawde dlatego, zeby pokazac¢ etykiete i logo,
zacheci¢ odbiorcéw do kupna. W programach kulinarnych niby przypadkiem
pojawiajg sie ogromne paczki przypraw lub noze z widocznym znakiem towaro-
wym, a w programie motoryzacyjnym prowadzacy wcigz dolewa do zbiornika olej
znanej marki. Podobne zjawisko widzimy takze w malych mediach: lokalnych
radiostacjach i gazetach, w blogach.

Eaczenie przekazu reklamowego z zasadniczym przekazem dziennikarskim
(a wiec z informacja i opinig) jest nie tylko nieetyczne, ale najczeSciej odbierane
jest Zle przez czytelnikéw lub stuchaczy. Majg oni prawo oczekiwaé, ze wszystkie
zasadnicze treSci ich ulubionej gazety czy rozglo$ni powstajg z wysokich pobu-
dek, a autorzy nie chcg ich oszukaé. Z pewnoscig to dobrze, gdy male medium
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pozyskuje reklamy, ale powinny by¢ one bardzo wyraznie zaznaczone i oddzielone
od zasadniczego przekazu.

Odpowiedzialnos¢ dziennikarza
Pamietaj, ze jako dziennikarz ponosisz szczegblng odpowiedzialno$¢ za:

Rzetelny przekaz. Ta odpowiedzialno$¢ jest chyba oczywista. Informacje przez
Ciebie podawane powinny by¢ zgodne z Twoja najlepsza wiedzg; powinienes
dotozy¢ wszelkich mozliwych staran, aby dowiedziec sie jak najwiecej o sprawie,
o ktorej piszesz, i poznaé r6zne punkty widzenia na te sprawe.

Wywazone opinie. Pamietaj, Zze opinia wypowiedziana publicznie, za poSred-
nictwem medium takiego jak gazeta, rozglos$nia, internet, ma o wiele wieksza
moc oddzialywania niz ta sama opinia wypowiedziana w rozmowie. Pamietaj, ze
whbrew etyce dziennikarza obywatelskiego jest nawolywanie do nienawisci lub
dyskryminacji, mobilizowanie zbiorowej niecheci w stosunku do konkretnych
0s0b czy Srodowisk, pozbawianie innych godnosci czy dobrego imienia.

Bezpieczenstwo informatorow. Kazdy, kto udziela ci informacji i zastrzega sobie
anonimowo$¢, ma prawo liczy¢ na to, ze zachowasz w tajemnicy nie tylko jego
personalia, ale takze wszelkie szczegoly, ktére moglyby go zidentyfikowac. To
szczegblnie wazne w mediach lokalnych. Pamietaj, w malym Srodowisku ludzie
sie znaja, a ludziom trudno rozplynac¢ sie w ttumie. Wiec jesli napiszesz, ze na
trop miejscowej szajki chuliganéw naprowadzila cie ,,pragnaca zachowa¢ ano-
nimowo$¢ wlaScicielka kwiaciarni przy rynku”, wszyscy beda wiedzieli, o kogo
chodzi, a swojg informatorke narazisz na niebezpieczenistwo!

Dobre imie i dobry wizerunek ludzi, o ktorych piszesz. Media nie powinny
pietnowac¢ ludzi ani nawoltywacé innych do ich pietnowania. Jesli piszesz o czyich$
zlych uczynkach, staraj sie by¢ jak najbardziej rzeczowy, podawaé fakty, a nie
opinie. Im wiecej faktéw — tym lepiej.

Po przeprowadzeniu wywiadu daj swojemu rozmdéwcy tekst do autoryzacji. Pamie-
taj, rozmoéwca ma prawo zmieni¢ np. takie swoje sformutowania, ktére stawiaja
go w zlym Swietle, nawet wtedy, gdy masz na nie dowod w postaci nagrania. Jed-
nak je§li uznasz, ze tekst po autoryzacji jest za bardzo zmieniony, nie musisz go
publikowac. Pamietaj jednak, ze prawo prasowe zobowiazuje cie do autoryzacji
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wywiadu tylko wtedy, gdy rozméwca sam tego zazada — je$li z jakich§ powodéw
nie chcesz, nie musisz mu o tym przypominac. Jesli wykorzystujesz w artykule
czyje§ wypowiedzi, do autoryzacji przeslij tylko cytaty — nikt nie ma prawa zadaé
od ciebie udostepnienia tekstu artykutu przed publikacja.




Publikacja na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa —Uzycie niekomercyjne —Na tych
samych warunkach 3.0. Mozna wykorzystac tekst zgodnie z licencja pod warunkiem zachowania

niniejszej informacji licencyjnej oraz wskazania Stowarzyszenia ,,Obywatele Obywatelom” jako
wtascicieli praw do tekstu. Petna tres¢ licencji:
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/pl/legalcode
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